









































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































７ アニマルキングダム（米・オーランド・DSW）  9,783,000
８ ディズニー・ハリウッド・スタジオ（米・アナハイム）  9,699,000
９ ユニバーサル・スタジオ・ジャパン（日本）  8,500,000
10 アイランド・オブ・アドベンチャー（米・オーランド・US）  7,674,000
19 ユニバーサル・スタジオ・ハリウッド（米・アナハイム・US）  5,141,000
＊DWはディズニー・ワールド，USはユニバーサル・スタジオを示す。
出所）TEA Theme Park Attendance Report2011（2012）より抜粋。
サービス産業の文化的環境の克服-USJ の事例から-
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４） Neil Campbell & Alasdair Kean（1997）。
５） 奥村みさ，スーザン・K・バートン，板倉厳一
郎（2007）。




















































25） Edward Jay Epstein（2005）。







































































































Dixon Wecter（1941）, The Hero in America : 
Chronicle of Hero-Worship, Charles Scribner's 
Sons.
Edward Jay Epstein（2005）, THE BIG PICTURE The 
New Logic of Money and Power in Hollywood, E. J. 
E. Publications, Ltd, Inc,（塩屋紘訳『ビッグ・
ピクチャー　ハリウッドを動かす金と権力の新
論理』早川書房，2006。）
Frederic Martel（2010）, Mainstream, Editions 
Flammarion,（林はる芽訳『メインストリーム　
文化とメディアの世界戦争』岩波書店，2012。）
Ivan Morris（1975）, The Nobility of Failure: Tragic 
Heroes in the History of Japan, Secker and 
Warburg,（斉藤和明訳『高貴なる敗北─日本史
の悲劇の英雄たち』中央公論社，1981。）
Jean-Claude Usunier, Julie Anne Lee（2009） 




Linton,Ralph（1945）, The Culture Background of 
Personality. New York: Appleton-Century.（ 犬
養康彦訳『文化人類学入門』創元社，1952。）
Masaaki Kotabe and Kristiaan Hslsen（2008）, 
GLOBAL MARKETING MANAGEMENT 4TH 
Edition, John Wiley and Sons Inc.（栗木契監訳
『国際マーケティング』碩学舎，2010。）
Neil Campbell & Alasdair Kean（1997）, American 
Cultural Studhies:An introduction to American 




Robert Sklar（1975）, A CULTURAL HISTORY OF 




Vern Terpstra and Kenneth David, The（1991）, 
Cultural Environment of International Business.





TEA Theme Park Attendance Report2011 （2012）
The Themed Entertainment Association （TEA） 
and the Economics practice at AECOM.
 （2013年７月19日掲載決定）
サービス産業の文化的環境の克服-USJ の事例から-
Page:21無断転載禁止　
